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Pressemeldung

TAS lud zum Angrillen Reloaded mit
RVR-Regionaldirektor Garrelt Duin ein

Essen, 26.04.2024 —- Gemeinsam mit iiber 200 Gisten aus Wirtschaft, Kultur und
Politik feierte die TAS Emotional Marketing das traditionelle Angrillen, eine
der beliebtesten B2B-Veranstaltungen im Revier.

Thomas Siepmann, Agenturgrinder und -inhaber, hatte gemeinsam mit seinen
Geschaftsfuhrungskolleg:innen  zum  entspannten Ausklang des Tages auf das
Agenturgelande in Essen-Bergerhausen eingeladen. Nachdem das Traditionsevent fur
Partner:innen und Freund:iinnen der Agentur aufgrund der Pandemie lange aussetzen
musste, erdffnete Siepmann gemeinsam mit RVR-Regionaldirektor Garrelt Duin die
wiederbelebte Veranstaltung und begrifite die Gaste im hauseigenen Studio COé6.

,Die TAS hat sich in den vergangenen 34 Jahren immer wieder neu erfunden. Eines ist
jedoch gleichgeblieben: Es gibt nichts Besseres als den personlichen Kontakt zwischen
Menschen, aus dem wir unsere Kreativitdt und unsere Ideen schopfen”, sagte Thomas
Siepmann, ,daher war es langst Uberfallig, zu unserem legendaren Angrillen einzuladen.”

Im Talk zwischen Thomas Siepmann und Garrelt Duin erzahlte der neue Regionaldirektor
und geburtige Ostfriese, warum er das norddeutsche ,Moin" einem ,Glick auf” vorzieht:
LAuch wenn ich dem Ruhrgebiet seit Uber 20 Jahren sehr verbunden bin und meinen
Lebensmittelpunkt in Essen habe, tue ich nicht so, als ob ich auf Kohle geboren ware. Das
ware nicht authentisch.” Duin erklarte, welche Ziele er fur die Metropole Ruhr anvisiert hat:
,Wir kénnen eine Modellregion fur eine blirgernahe, schnelle Verwaltung werden. Wir
mochten beispielsweise die Genehmigungsverfahren fur Unternehmen und Burger:innen
zUgiger vorantreiben, in dem wir schauen, welche Kommune dies bereits erfolgreich
umsetzt und diesen Weg dann auf andere Stadte Ubertragen.” Auf Nachfrage von Thomas
Siepmann erlauterte Garrelt Duin auch, wie er den Strukturwandel im Ruhrgebiet
einschatzt: ,Wir beschaftigen uns intensiv mit der Frage, wie wir die Dinge so verandern
konnen, dass die Lebensqualitat im Ruhrgebiet noch besser wird. Es wird nicht den einen
Knopf geben, den man drickt, um alles zu verandern. Viele kleine Projekte werden dafur
sorgen, dass wir in einigen Jahren die grinste Industrienation Europas sind.”

Erstmals stellte sich auch der neue TAS-Geschaftsfuhrer Peter Mohnhaupt vor, der die
Agentur bereits von 2008 bis 2014 gemeinsam mit Sandra Fechner und Thomas Siepmann
leitete. ,lch bin ein Kind der TAS. Es war fUr mich eine Herzensentscheidung,
zurUckzukommen®, sagte der 48-Jahrige, der ankindigte, die Agentur in den kommenden
Jahren gemeinsam mit Fechner und Siepmann weiter ausbauen zu wollen.
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Allgemeine Informationen:

TAS Emotional Marketing

Als eine der groBten und bekanntesten inhabergefuhrten Agenturen des Ruhrgebiets schreibt die
TAS seit mehr als 30 Jahren Erfolgsgeschichte. Die mittelstandische Agentur mit Sitz in Essen ist auf
75 feste Mitarbeiteriinnen angewachsen und gewann im vergangenen Jahr mit DB Schenker, dem
Deutschen Olympischen Sportbund, Edeka, E.ON, Ford, Ifm, Haniel, Kénig Pilsener und Thyssen-
Krupp Steel sowohl regionale als auch nationale Schwergewichte als Kunde.

Das aktuelle TAS-Leistungsportfolio umfasst ganzheitliche Kommunikationslésungen in den
Bereichen Corporate Live Events, Brand, Campaigning, Content & Corporate Communications,
Creation, Digital Campaigning, Impact, Performance Marketing, Public Live Communication, Sales,
Strategy und Talent Management.
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TAS Angrillen 1: Thomas Siepmann, Agenturgrunder und -inhaber (I.) und der neue TAS-
Geschaftsfuhrer Peter Mohnhaupt

TAS Angrillen 2: Thomas Siepmann, Agenturgrinder und -inhaber (I.) und der neue RVR-
Regionaldirektor Garrelt Duin.
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